
1

Una storia quasi vera su come
la passione, senza un metodo,
rischi di rimanere in cantina.

SuPeR | Supporto per le Aziende

LA TRAGICA
FAVOLA DEL VINO
BOMBA (CHE
NESSUNO
COMPRÒ)

CRONACHE DALLA FILIERA HO.RE.CA | #1



La tragica favola del 
vino bomba (che 
nessuno comprò)

Una storia quasi vera su come la 
passione, senza un metodo, rischi di 

rimanere in cantina.
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Introduzione - Lo Specchio

C'era una volta, e c'è ancora, un mondo popolato da 
artigiani, mercanti e osti. Un mondo dove si produce un 
nettare prezioso, capace di raccontare storie di terra, di 
fatica e di passione: il mondo del vino. Ma questo mondo 
è vittima di un incantesimo silenzioso, un sortilegio 
lanciato non da una strega cattiva, ma da una frase 
apparentemente innocua: "Abbiamo sempre fatto così".

Questo incantesimo ha trasformato una filiera che 
dovrebbe essere un'alleanza in un arcipelago di regni 
solitari, dove ognuno, pur essendo un maestro nel suo 
campo, parla una lingua diversa.
In questo mondo, noi siamo SuPeR. E siamo qui per 
spezzare l'incantesimo.

Vi racconteremo la favola di un "Cugino Volenteroso" e 
del vino di suo nonno. È una parabola. Nei loro errori, 
semplici e quasi caricaturali, si nascondono gli stessi 
"cortocircuiti" che, in forme più complesse e subdole, 
affliggono l'intera filiera, a ogni livello. Che tu sia il 
proprietario di una piccola cantina a conduzione 
familiare o l'export manager di un grande marchio, in 
questa storia riconoscerai un pezzo della tua sfida 
quotidiana.

Questo non è un libro per puntare il dito. È uno specchio. 
Guardateci dentro, e scoprite se, da qualche parte, c'è un 
pezzo della vostra storia.
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Atto I - L'Immagine Sbagliata

La nostra favola inizia con un'illuminazione. Marco, il 
Cugino Volenteroso, assaggia l'ultima annata del nonno.  
È una bomba. Decide che il mondo deve conoscerla. La 
sua prima, logica conclusione è: "Serve un'immagine 
moderna!". E qui, invece di consultare un araldo di corte, 
si affida al giullare: un amico "bravo con la grafica". 
Nasce un'etichetta colorata, con un font divertente. Poi 
apre i social e, armato di smartphone, inizia a postare 
tenere foto del nonno sul trattore.

Il Cortocircuito: Ha confuso un disegno con un BRAND. 
Un brand non è "fare qualcosa di carino", è tradurre i 
valori (tradizione, qualità, artigianalità) in un linguaggio 
visivo e narrativo che il tuo cliente ideale – il distributore, 
il ristoratore, il consumatore finale – possa capire e 
desiderare. Marco, in perfetta buona fede, ha vestito un 
re con gli abiti di un contadino in festa.

Nelle aziende più grandi, questo stesso errore si 
manifesta in modo diverso: magari con una linea di 
prodotti slegata dall'immagine principale, una 
campagna social che non parla la lingua del brand, o un 
packaging che non giustifica il prezzo della bottiglia. Il 
risultato è lo stesso: il cliente è confuso, il valore non 
viene percepito.
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Atto II - La Vendita Muta

Fiero del suo nuovo blasone, Marco arruola i suoi amici e 
un mercante di passaggio per "far girare la voce". Affida 
loro un compito semplice: "Andate, fate assaggiare il 
vino. È così buono che si venderà da solo". Ma quando 
l'oste della prima locanda chiede: "Interessante. Ma 
perché dovrei scegliere questo vino invece di quello del 
Duca, che tutti conoscono?", il messaggero balbetta. 
Non conosce la storia, non sa proporre un abbinamento, 
non ha argomenti. Sa solo dire "è buono".

Il Cortocircuito: Ha confuso un portabottiglie con un 
VENDITORE. Ha pensato che la qualità del prodotto 
fosse un argomento di vendita sufficiente.

Nelle aziende strutturate, questo accade ogni volta che 
una rete vendita non viene adeguatamente formata sui 
nuovi prodotti, o quando il personale di sala di un 
ristorante non viene coinvolto e motivato. Dare a un 
venditore un listino prezzi non è strategia commerciale. 
È una preghiera. La vera vendita inizia dove finisce il 
sapore: nella storia, nel servizio, nel valore percepito. 
Manca l'Enoformazione.
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Atto III - La Cassa Vuota

Dopo sei mesi di fatiche eroiche, il nonno pone la 
domanda fatale: "I soldi dove sono?". Marco corre a 
controllare i conti e fa l'amara scoperta: la cassa è vuota.  
I costi delle etichette, della benzina, delle campionature, 
sommati al tempo investito senza un ritorno, hanno 
prosciugato le riserve. Ha corso come un matto, ha visto 
le bottiglie muoversi, ma ha perso denaro.

Il Cortocircuito: Ha confuso la passione con un 
BUSINESS PLAN.

Nelle grandi aziende, questo demone è ancora più 
pericoloso. Si chiama "fame di fatturato". Si lancia un 
nuovo prodotto senza una corretta analisi dei margini, si 
acquisisce un nuovo mercato senza calcolare i costi 
logistici, si gestisce il magazzino "a sentimento". La 
mancanza di Controllo di Gestione e di processi chiari è 
un lusso che nessuno, piccolo o grande, può permettersi. 
È il sentiero più breve per un "tutto esaurito" in perdita.
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La Morale della Favola

Il problema, come il Cugino Volenteroso capì in quel 
momento, non era il vino. Il vino era una bomba.
Il problema non era la passione. Quella era il motore.

Il problema era la disconnessione. Un'immagine slegata 
dalla vendita. Una vendita slegata dai numeri. Una 
passione slegata da un metodo. Tre isole magnifiche e 
produttive, ma senza ponti per collegarle.

Per spezzare questo incantesimo, non basta un eroe 
solitario che corre da un'isola all'altra. Serve una 
squadra di ingegneri, architetti e cantastorie. Serve un 
progetto.
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La Soluzione SuPeR

Serve un piano. Servono i SuPeRpoteri.
Noi siamo SuPeR. E siamo il ponte che ripara la 
disconnessione. Non lavoriamo a compartimenti stagni. 
Il nostro metodo è un'alchimia, una fusione di 
competenze che agisce come una chiave unica.

La nostra magia è trina:

    • Evoca l'Anima del Brand, trasformando la tua storia 
in un'immagine potente e in una comunicazione 
strategica che si fa notare.

    • Infonde la Sapienza del Racconto, addestrando le tue  
squadre a diventare ambasciatori che sanno vendere il 
valore, non solo il prodotto, aumentando la redditività di 
ogni vendita.

    • Costruisce le Fondamenta del Profitto, trasformando 
la tua passione in processi, numeri e strategie che 
generano un business sano e scalabile.
Noi uniamo la bellezza al bilancio, la poesia al profitto.
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La tua storia assomiglia a questa favola?

Non lasciare che il tuo tesoro rimanga sepolto. Che tu sia  
all'inizio della tua avventura o a capo di un regno 
consolidato, il rischio di un "cortocircuito" è sempre 
presente.

Vieni a scrivere il tuo lieto fine.

Visita il sito per scoprire tutti gli strumenti a tua 
disposizione:

www.superstart.it

Scrivici per una prima analisi gratuita della tua 
situazione:
info@superstart.it

Chiamaci per una chiacchierata:
+39 393 453 3500
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